Les outils du Chef de Produits ;"
Brief et retour de brief aux agences

— Objectifs :

. Optimiser la relation de travail avec les partenaires (agences de promotion,
communication, design / pack, sociétés d’étude)

. Proposer un outils de brief structuré, uniformisé, donnant les éléments clés aux
agences nécessaires a leur proposition

. Savoir présenter un brief a I'oral

. Donner des clés de lecture efficaces pour que les chefs de produits puissent

challenger les retours agences a l'oral, évaluer les propositions et créations

— Méthode pédagogique :

. Diagnostic par le groupe des Briefs existants dans I'entreprise

. Questions / Réponses sur les différentes étapes d’'un Brief et les Facteurs Clés de
Succeés

. Mise en forme d’'un Canevas type de Brief

. Réalisation des Briefs Promotion / Communication / Pack / Etude en sous-groupe a
partir d’'un cas de lancement de produit

. Analyse d’exemples de packs et de communication, recherche ensemble des points
forts / points faibles vs objectifs et stratégie marketing / communication.

. Construction d’un guide des clés de lecture packs et communications.

. Réalisation en sous-groupe des drafts de packs et communication sur le cas a partir
des briefs.

. Simulation sous forme de jeux de réles des présentations du retour de brief et . °

challenge par les équipes marketing.
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Les outils du Chef de Produits :
Brief et retour de brief aux agences

— Durée :
. 2 jours
. Possibilité de faire intervenir une agence pour qu’elle présente son mode de
fonctionnement a partir du brief client.
. Possibilité de jeu de I'excellence en synthése si plusieurs groupes (total de 30 a 50
participants).
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